[BUSINESS FILES] O

GUILLAUME PI‘;S[—EFL',,
HEAD OF PRIVATE
BANKING AND WEALTH
MANAGEMENT DE BANK
ONE, SOULIGNE QUE L'ILE
MAURICE EST DEVENUE
UN HUB INTERNATIONAL
RECONNU EN MATIERE

DE BANQUE PRIVEE ET
DINVESTISSEMENT GRACE
AUX INVESTISSEMENTS
REALISES DANS LA
MODERMNISATION DE

SES INFRASTRUCTURES
BANCAIRES CES DERNIERES
ANNEES

Quelle place occupe la banque
privée dans vos activités ?

La banque privée et laccés
a une gamme diversifiée din
vestissements dans toutes les
tlasses dactifs, y comprs les ac-
tions. les abligations et les fonds
dinvestissement, de toutes de
vises et de tous pays, constituent
un élément cié de notre offre,
tant pour les clients privés que
pour les clients institutionnels

A Bank One, est-il proposé &
chaque client une stratégie sur
mesure dédiée et adaptée a
son exigence ?

Quell gue soit la stratégie de
nos clients, nous leur proposans
des solutions sur mesure avec
I'atde de certains partenares que
nous avons sélectionnés dans le
cadre de gestion de portefeuille

La concurrence dans le segment
de la gestion privée dépasse, de-
puis longtemps déjd, le marché
local. Avec la mondialisation et
la digitalisation, les clients Pri-
vate Banking sont partout dans
le monde. Quelle est la stratégie
mise en place par Bank One pour
attirer et retenir cette clientéle ?

Nous avons mes en place une
plateforme numérique permettant

GUILLAUME PASSEBECQ
(HEAD OF PRIVATE BANKING AND WEALTH MANAGEMENT DE BANK ONE)

«Nous nous engageons a repondre aux besoins
de nos clients, quel que soit leur age»

aux chents d'accéder a la visuali-
sation de leurs comples bancaires
et de leur portefeudle d'investisse

ment, le cas échéant. De plus un
banquier attitré est jognable en
permanence sur le canal de com-
munication préféré de nos chents

Comment Bank One entend-elle
répondre aux attentes de la
nouvelle génération de clients
fortunés ?

Lemonde dela linance évolue
sans cesse el nous Nnous F[lg&-
geans a répondre aux besoins de
nos chents, quel que sot leur ge.

Le marché de la gestion des ac-
tifs et de patrimoine représente
un énorme potentiel. Notre
centre financier international
a-t-il les atouts pour se posi-
tionner avec succés sur ce mar-

ché de niche dans le cadre de sa
stratégie africaine ?
N+l hdas - dw 113

s

Lle Maurce est reconnue
comme un centre hinancier inter
national de premier plan grace 4
plusieurs atouts clés. Maurice
bénéficie dune stabilté paltique
et economique qui est essen-
tielle pour attirer |es nvests-
s&Urs intermationaux. Son cadre
pndque et réglementare est
solide, transparent et conforme
aux normes internationales, ce
qui renforce la confiance des in-
vestisseurs. La Financial Services
Commussion (FSO)
régule le secteur financier de
ngoureuse, assurant
la protection des investisseurs
et la conformité aux standards
mandiaux. LTe offre une fiscali-
té attrayante et des accords de
non-double impostion avec de
nombreux pays. Cette fiscahté
avantageuse, combinée A des
ncitations fiscales pour les en
treprses, fat de Maurice un lieu

de Maunce

manerg

« 10 10314

attractd pour les fonds dinves-
tssement et les multinatianales,
Enfin, Maurice est straté-
gquement Situé pour servir ce
passerelle vers les marchés afri-
cans et asatiques. Grace 4 ses
accords commerciaux et ses rela
tions diplomatiques solides avec
de nombreux pays de ces régions,
les entreprises basées & Maurice
pewvent accéder plus facilement &
ces marchés en pleine crossance

Comment le pays peut étre une
destination idéale pour les HNWI
et les family offices qui cherchent
a diversifier leur portefeuille ?
Maurice est de plus en plus
pergu comme une destination
privilégiée pour les indvidus for-
tunés (HNWI) et les family of
fices. Le pays affre un cadre fiscal
avantageux, des services de ges
tian de patrimoine de haute qua-
lité, et un ervironnement de vie
agréable et sécunsé De plus, les
structures jundiques disponibles
permettent une gestion efficace
et sécurisée des actifs familiaux

Face & I'afflux de particuliers
fortunés et leurs attentes en
matiére d'orientation person-
nalisée, comment la gestion
de patrimoine locale et les fa-
mily offices arriveront-ils dse
démarquer ?

Lorsque l'on abaorde le cas de
la chentele expatriée résidant &
I"le Maurice, la praximité devient
l'eement clé qui permet de se
dstinguer des Family offices ou
des banques étrangeres. Cette
prodimité permet aux acteurs
lotaux de fournir des services
persannalsés el adapltés a cette
chentéle expatriée, allant au-de
| des simples aspects financiers
dans un contexte local
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